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‘\{ 1‘: uno stilista sefipre
chio ad oggi & conggeii
pvunqgue, Nel 68, eop M ur Ciilles,
erea la " Baroero™: 1-11;'3&:1 B avventura Fin
ha inizio. Ma sard il 1977 l'anno del . ..23&
VErD Successo: nascerd ko gua omoni (£ |
h maison, “Roecobaroeeo”, che fard affi-
" damento solo sulle propric forze ¢ ' |
sulla | i creativitd, per spiccare il .
eesso. [ resto & storia. |
i presto diventa la f . "
:m-!n abbl di star del sinema, da 4 |
- Cimecitth o Iywood: da Ursula An- ' B |
dress a Liza Minnelli, da Claudia Car- 5
dinale a Sandra Milo ¢ Stefanin San- o
drelli per citare le sue pit affeziomate, f o=
Amante del lavora artigianale, la 3
miuda di Baroceo crea nel tempo una S
femminilita reale, eterna, coerente ¢
non solo di facciatn, Precursore dei
tesauli stampati, dell'sm 1T 1M - ]
holo i vasa femminilith = e i ali- -
nantica, di una donna sic di sé e
non di rado lontana dai elich® impe-
ranti. Negli anni Oitanta, olire all'alia
maoda, lo stilista simpegna nel pre-a-
porter - maschile ¢ fgmminile - ¢ nella
diversifipazione: & tempa delle seconde
linee, in risposta allindostrializea-
zione del tessile; Ba Fashion, la BB, le
taglie forti, ghi abiti maschili, le cami-
24 cie, i costumi da bagno, 1 foulard, gh L
ambrelli, 1 guanti e 1 profumi. La va. ’
stitd delle licenze concesse permette
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un'ampia diffusione del marchio in settori diversi pub-
blicizzati da un’attenta comunicazione. Oggi il gla-
mour esuberante di Roccobaroceo @ sinonimo anche di
moda maschile, di linee diffusione basie, profumi, oc-
chiali, maglieria, scarpe, borse, jeans, lingerie, fou-
lards. Tutto '-(.glllTO Il‘l(‘tlﬁﬂ]{)sd!l'l{’,‘nt(, n prlma per-
sona daRoceo B

che pwduce o dLstr:buJace
1'80% delle sue creazioni.
Nel 1988, in particolare co-
minecia la lunga storia delle
tante fragranze Eau de Toi-
lette e Eau de Parfume, che
hanno conquistato il mer-
cato. Tra queste, la fra-
granza storica "Jeans", fut-
t'ora attuale ed in vendita,
che ha sedotto uomini e
donne. Dopo anni di espe-
rienza, la gemahta consegna
a IRGEEO BAT6eeo un'ispira-
zione sempre fervida, che

0CCO | arocco giunge allo stilista dalla vita
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reale, dalle sensazioni quo-
tidiane e dalle esperienze, parte importante della pa-
rabola creativa ed imprenditoriale di RRoccobarocco
che tutt'ora prosegue.

Quanto e cambiato il contenuto della parola
"bellezza" rispetto agli anni di Anna Magnani e
di Maria Callas?
Le bellezze non cambiano, piuttosto si confanno ai
tempi in cui viviamo. Negh anni ‘70 vi era un modo di
rappresentarsi pit curato. Oggi questo principio vale
ugualmente, ma s1 & pid disinvolti. Le donne vivono
—
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11 1977 é Uanno del vero
successo: nasce la sua
Omom'ma maison,
‘Roccobarocco”. Ben presto
diventa la meta obbizgam di
star del cinema, da Cinecitta
a Hollywood: da Ursula
Andress a Liza Minnelli, da
Claudia Cardinale a Sandra

Milo e Stefania Sandrellr.



in maniera pit semplice, sono pit eman-
clpaip Molti atteggiamenti non rispet-

tano i canoni femminili dell'eleganza di
una volta, si tende ad re come si 8
abituati a vivere nel quotidiano: fretto-
losi. E il risultato sono parametri oppo-
st1 a quelh della bellezza di un tempo.
Quella di oggi ¢ una bellezza che oserei
definire "frettolosa".

Questo perche?
C1 s1amo assuefatts a vivere di corsa, Un
tempo le donne erano su]itc, mvece, fare

a gara a chi fos
afﬁdavﬁ al pro-
st in tutto e per tutto. S1 pensi
mvece alle attric: e modelle di ogg, cia-
scuna alle prese c un proprio p:.rnoudl
ant ch .

Tra le tante attrice e donne che
negli anni hanno scelto Kocco Ba-
rocco: ¢ legato ad una in partico-
lare

Sono tante le attrici e le donne che negh
anni hanno tito Roceobarocco, da
Claudia Cardinale lino a Liza Minelli e
tante altre ancora. Tutte bl-'lll.‘-hll‘lle ed

del vestito, dell'acees
senza dare nulla al caso o dele
allri nella scella.

A proposito di trasformazioni ve-
niamo al presente. Cos'é e chi e oggi
Roecco Baroeeo? Sono in tanti a de-
finirla un'icona della moda.

Del fatto che mi defimiscano un'icona
sono fiero. Ma non mi fermo, tutt'ora la-
voro, ereo la moda e ho ancora tanto da
dire e soprattutto da fare.

Dungue, I'M
ono quel che sono... un'‘icona vivente. ll
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